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¢Como se Construye la
Credibilidad?
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¢Como se Obtienen
Resultados?

Actividades

que | Constancia
Producen

Ingresos
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¢Cuales son las Actividades
Generadoras de Ingresos?
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(1) Life Changer por vez

(1) Cliente 25X por vez

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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<cComo se mantiene la constancia?

 Autodisciplina

e Desarrollando una rutina

| Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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cTiene Usted un Plan?

*Planificacion Previa

*Dedicar (30 a 40) minutos cada noche a
desarrollar

o a trabajar en su plan.

*Hacer un plan y trabajar en su plan

« Auto-cuidado (reflexionar/orar/escribir un diario, I —
estirarse/hacer ejercicio, alimentar su cuerpo) j’ ;

« ¢Con quién puede iniciar una conversacion manana?

« ¢A quién necesita llevarle un seguimiento? (Actividad S
10-5-2) 4

o Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Utilice la Tecnologia y las
Herramientas

Calendar, Google Calendar, Microsoft, Etc.

Calendly para programar llamadas/reuniones

Establecer recordatorios (Alexa y Siri)

Cuaderno fisico con calendario

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Haga un Inventario de su Actividad y Resultados

Revise su Actividad Semanal Todos los Viernes

« ¢Cuantos prospectos cred?
 ¢Cuantos clientes 25X adquirio?
« ¢Cuantas ventas de Clientes Preferentes adquirio?

 ¢A cuantas personas expuso la oportunidad de negocio? @

A
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Califiquese Usted Mismo
Mantenga Registros del Negocio

(pruébelo durante al menos 30 dias)

 Escaladell1alil0OodelaAalaD
« Mantenga un registro actualizado

 Registre sus victorias e indique donde puede necesitar mejorar

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Ejemplo de Conversiones

Actividad Generadora de Ingresos 10-5-2

Adqu i I'il' Clientes 25X (ventas de productos en una semana)

« Cada (10) personas que usted prospecte y lleve
seguimiento pueden adquirir (2) Clientes 25X

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Convertir Clientes 25X en Clientes Preferentes

* Nuestros datos indican que al menos (3) de
cada (10) clientes de prueba compraran un
suministro para un mes después de solo una
semana '

 Otros (2) clientes de prueba compraran un
&Gl |

suministro para un mes después de probar un
producto durante dos semanas j
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Alentar a Otros a Unirse a Usted y a Promocionar
los Productos como un Life Changer

Clientes
Preferentes

Defe e
|

_ Patrocinados
)Personalmente )

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Autoevaluacion

¢cQué Puede que Sea Necesario Cambiar? @

e Mentalidad. Mentalidad. Mentalidad.

« Operaciones y Acciones

e Frecuencia en la Comunicacion

 Pruebe una variedad de estrategias de
generacion de prospectos

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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¢Cuanto Tiempo Dedicara a su Negocio?

(1-2) horas DIARIAS =
(7-14) horas
SEMANALES

(30-40) minutos todas las

noches para
PLANIFICACION PREVIA

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Seguimiento de Clientes 25X Existentes

 El mismo dia

(Asegurarse de que sepan coOmo prepararlo, cuando
tomarlo y qué esperar)

e Resultados
(Dia304)

- Recompra
(Dia 5)

 Solicitar referencias
(Siempre)

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Seguimiento con Clientes
Preferentes Existentes

Primera compra:

« Agradecerlesy
explicarles como y
cuando tomar el producto

 Llevar un seguimiento
pronto y considerar
agregarles a un nuevo
grupo de clientes
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Segunda compra:

« Agradecerles y agregarles a
una lista de clientes
habituales

« [Informarse de sus
resultados

« Explicar los ahorros de
SmartShip

 Solicitar referenciass

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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Tercera compra:

« Agradecerles y considerar
recompensarles

 Explicar los ahorros de :
SmartShip DESCI

« Solicitar referencias

* Invitelos a conocer mas
sobre la oportunidad de
negocio




Estrategias de Generacion de Prospectos

¢De cuantas maneras puede usted comunicarse con la gente y generar curiosidad e interés?

Venda suministros de producto Compartir productos Organice una ParTEA
para una Semgga por al menos en el lugar de trabajo. para probar y conversar.
5.

Comunicarse con las Organice una venta temporal Muestreo en linea
personas. o un evento de vendedores. y fuera de linea.

Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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PROSPECTOS

CLIENTES
PREFERENTES

REFERIDOS

U Video y herramientas adicionales estan disponibles en: TotalLifeChanges.com/Training
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26-27 DE ENERO DE 2024
ORLANDO, FLORIDA
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